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auxmoney auf einen Blick

Menschen

300+ Mitarbeiter in 
Düsseldorf

Equity Investoren Anleger

• Über 70.000 Privatanleger
• Zahlreiche institutionelle Investoren 

(Banken, Versicherungen, Family Offices, Fonds)
• Niederländische Versicherer AEGON investiert 1,5 

Mrd. EUR

Brand

Führender 
Kreditmarktplatz in der 

Eurozone – Auszahlungs-
volumen von 551 Mio. 

Euro im Jahr 2018

Innovation

Führendes Kreditscoring in Deutschland 
durch intelligente Kombination 

hunderter Online- und Offlinedaten

*Source: GfK



Auch Ihren Privatkunden bieten wir innovative Kredite und 
Geldanlagen
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Kreditnehmer

• Kredite von 1.000 – 50.000 
Euro mit Laufzeiten 
zwischen 12 und 84 
Monaten

• Einfacher Kreditantrag 
• Finanzierungszusage 

innerhalb weniger 
Sekunden

• Auszahlung innerhalb 
weniger Tage

Anleger

• Neue Anlageklasse
• Attraktive, risikoadjustierte 

Renditen
• Transparenz
• Einfache automatisierte 

Geldanlage Manuell ab 25 
Euro Anlagebetrag

• Portfolio - Builder ab 1000 
Euro



Marketing im Überblick
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Marketing

Neukunden Bestandskunden

TV PrintOnline Mail Tel.-Vertrieb



Marketing im Überblick
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Online Marketing

Paid Media E-Mail

SEA Retar-
geting

Display E-Mail

Affiliate Social
Media PR SEO Briefe



Search Engine Advertising (SEA)

• Anzeigenteil der Suchmaschinen
• Gebotsabgabe auf Keywords

• Bezahlung per Klick
• (Cost per Click = CPC)

• Gebotshöhe und Qualitätsfaktor 
bestimmen die Position der Anzeige

Etwa 60 % der Klicks bei Google gehen auf Anzeigen

07.10.19 77

Bezahlte Suchergebnisse



Display/Retargeting
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Display /Retargeting

Display
• Werbung, die auf anderen Websites geschaltet 

wird

• Zahlungsarten
• Für Klicks/Conversions (CPC)
• Für Reichweite/Ansichten (TKP)

Retargeting
• Display-Werbung für Nutzer, die bereits auf 

der eigenen Seite waren, ohne zu konvertieren

• Verfolgung auf Basis von Cookies

• Ziel: Conversion
• Produkt muss in Anzeige/auf Zielseite 

nicht mehr erklärt werden, da bekannt
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TKP = Kosten für 1.000 
Leute, die die Werbung 
sehen



E-Mail Marketing

Zielgruppen
• Bestandskunden

• die registriert sind, aber keine Kreditanfrage 
gestellt haben

• die einen Aufstockungskredit oder 
Folgekredit bekommen können

• die beim ersten Versuch keinen Kredit 
erhalten haben

• Kunden von Partnern
• Neukunden über Vermarkter

07.10.19 101
0



Affiliate Marketing

• Vertriebspartner / andere Websites 
(„Affiliates“) bewerben auxmoney, indem 
sie auf die Website verlinken
• Affiliates werden durch Provisionen 

vergütet

• Provisionsmodelle: per Link, per Lead, per 
Sale, …

• Werbemittel (z. B. Banner) werden zur 
Verfügung gestellt

07.10.19 111
1



Bannerwerbung eines Affiliats

07.10.19 121
2



Social Media-Marketing

• Dient hauptsächlich der Reputation und 
dem Community Management

• Anzeigenwerbung für Zielgruppe (PPC)

07.10.19 13



Public Relations (PR)

• Öffentliche Kommunikation & 
Repräsentation des Unternehmens

• Haupt-Aufgabe
Bereitstellung von Informationen, die für 
die „Bezugsgruppe“ (Journalisten, 
Mitarbeiter, Investoren, Kunden, …) 
relevant sind

07.10.19 14



Briefe

• Versand an Privat- und Geschäftsadressen 
in ganz Deutschland

• Datenbasierte Zielgruppen werden 
ermittelt und anhand von Response-Raten 
regelmäßig optimiert

07.10.19 15



Suchmaschinen
Crawling, Indexierung & Rankingfaktoren



SEO vs. SEA

Hier suchen 
alle

Hier suchen wenige Hier sucht wirklich 
keiner

Hier sucht kaum jemand

Bezahlte Suchergebnisse

Organische Suchergebnisse



Google – Der Marktführer
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Marktanteile verschiedener Suchmaschinen in Deutschland (Februar 2016)

1,90%

2,30%

95,80%

Andere

Bing

Google
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Wie funktionieren Suchmaschinen?
Vom Crawling bis zum Suchergebnis

Informations-
bereitstellung

Auslieferung passender
Ergebnisse aus dem Index
zum Suchbegriff

Ziel: 
Anzeige aller für den User
relevanten Texte, Videos,
Fotos, Orte, …

Indexierung

Erfassung & Sortierung der 
gecrawlten Seiten
• Anlegen eines „Index“
• Ranking durch geheimen 

Algorithmus (basierend 
auf über 200 Faktoren)

Webcrawling

Robots / Spiders besuchen 
Websites und „analysieren“ sie
• Auswertung des Inhalts
• Speicherung & Bewertung 

von Verlinkungen

Wichtig: Bots können 
nicht alles lesen
à HTML / Text am 
einfachsten lesbar
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Rankingfaktoren

Was die Position eines Ergebnisses beeinflusst

07.10.19 20

Content
• Relevanz
• Wortanzahl
• Keyword-Anzahl
•…

Eingehende Links („Backlinks“)
• Anzahl an Backlinks
• Alter der Backlinks
• Linktexte („Anchortexte“)
• …

Social Signals
• Facebook
• Twitter
• Google+
• …

User Experience
• Klick-Rate
• Seitenverweildauer
• Absprungrate
• Responsive Design

• Anzahl von Medien 
(Bilder, Videos, PDFs, …)
• …

Technisches
• HTTPS
• Ladezeit
• Struktur / Vollständigkeit des 

Codes
• …



KPIs des SEO-Teams
Was wollen wir erreichen?



Unsere Ziele

07.10.19 22

Top-Rankings

Besucher/Klicks auf unser Suchergebnis

Lange Seitenverweildauer 
durch Mehrwert

Registrie-
rungen & 

Abschlüsse/
Käufe



Unsere Ziele

• (kostenlose) Besucher / Traffic auf der Website
• Idealerweise mit konkreten (passenden) Interessen

• Wettbewerbsverdrängung durch Platzierung über Mitbewerber

• Reputationsmanagement
• „Säuberung“ der Seite 1 (Entfernung negativer Suchergebnisse)

• Steigerung des Bekanntheitsgrades / der Brand

07.10.19 23



Die Praxis bei auxmoney



Und was machen die SEOs bei auxmoney?
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5 Verzeichnisse mit unterschiedlichen Contentbereichen

• auxmoney.com/kredit à enthält alle Top-Landing Pages

• auxmoney.com/ratgeber à Tipps für Existenzgründer

• auxmoney.com/de à /spartipps & /geldanlage-heute & /finanzpilot



Und was machen die SEOs bei auxmoney?
Google News

• Spezialsuche für Neuigkeiten
• News-Definition erfolgt mittels Algorithmus

Ø Aus über 700 deutschsprachigen Quellen automatisch aggregiert

• Bei hoher Nachfrage Integration der News in die Universal Search
• Bewerbung erforderlich

Ø Prüfung durch Google Mitarbeiter

07.10.19 26

Drei Darstellungsvarianten

• Suche

• Schlagzeile

• OneBox



Und was machen die SEOs bei auxmoney?
Google News
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Und was machen die SEOs bei auxmoney?
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Und was machen die SEOs bei auxmoney?
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Satellitenseiten

• > 20 eigenständige Seiten auf Wordpress-Basis

• Content-Erstellung

> Ziel: Reichweite schaffen & Conversion auf auxmoney.com



Und was machen die SEOs bei auxmoney?
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Reputation Management



Und was machen die SEOs bei auxmoney?
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Social Media und
Content Marketing



Und was machen die SEOs bei auxmoney?
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Schnittstellen mit 
anderen Teams:

• PR

• E-Mail

• SEA

• CX



Offene Stellen
Online-Marketing



Offene Stellen

SEO-Praktikant (m/w/d)
Praktikum/werkstudentische Tätigkeit, Vollzeit, Düsseldorf

Deine Mission

• Du unterstützt bei der Erstellung und Pflege von SEO-
relevantem Content

• Du führst Keyword-Recherchen und -Analysen durch

• Du bist mitverantwortlich für die Recherche neuer 
Themenbereiche für verschiedene Portale

• Du unterstützt bei SEO-technischen Analysen von 
Webseiten

• Du nimmst an regelmäßigen Schulungsterminen teil, 
um alle Aspekte des Online Marketings 
kennenzulernen

07.10.19 34

Anforderungen

• Du bist an einer Universität oder (Fach- )Hochschule 
eingeschrieben, Studiengang egal

• Motivation, im Online-Marketing Fuß zu fassen & 
affin im Umgang mit neuen Medien

• Du besitzt ein hohes Maß an Einsatzbereitschaft, 
Engagement und Selbstständigkeit

• Textliche Skills und technisches Interesse stehen 
für dich nicht im Konflikt

• Gern gesehen, nicht notwendig: Vorkenntnisse im 
SEO oder Online Marketing



Offene Stellen

SEA-Praktikant (m/w/d)
Praktikum/werkstudentische Tätigkeit, Vollzeit, Düsseldorf

Deine Mission

• Lerne Google Ads und Bing Ads intensiv kennen

• Überlege dir kreative und ansprechende Anzeigen 
und erstelle deine eigenen Marketing-Kampagnen

• Nutze gängige Tools zur Analyse und Optimierung
deiner Kampagnen

• Du erstellst eigene Webseiten mit Wordpress

• Tausche dich regelmäßig mit all unseren 
Marketingabteilungen aus

• Freu dich über deine Google Zertifizierung am Ende 
des Praktikums
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Anforderungen

• Du bist an einer Universität oder (Fach- )Hochschule 
eingeschrieben

• Motivation, im Online-Marketing Fuß zu fassen

• Du bist affin im Umgang mit neuen Medien

• Du hast keine Scheu vor großen Tabellen mit 
vielen Zahlen

• Du willst Neues lernen und dich mit eigenen Ideen 
einbringen

• Gern gesehen, nicht notwendig: Vorkenntnisse im 
Bereich SEA/Online Marketing



Offene Stellen

Social Media Praktikant (m/w/d)
Praktikum/werkstudentische Tätigkeit, Vollzeit, Düsseldorf

Deine Mission

• Lerne die Werbeformen von Facebook, Instagram und 
Co. kennen

• Überlege dir kreative und ansprechende Anzeigen

• Erstelle eigene Social Media-Werbekampagnen

• Nutze gängige Tools zur Analyse & Optimierung deiner 
Kampagnen

• Konzipiere eigene Webseiten mit Wordpress

• Beobachte Konkurrenten und Trends

• Tausche dich regelmäßig mit all unseren 
Marketingabteilungen aus
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Anforderungen

• Du bist an einer Universität oder (Fach-)Hochschule 
eingeschrieben

• Motivation, im Online-Marketing Fuß zu fassen

• Du hast Spaß und bist affin im Umgang mit neuen 
Medien

• Selbstständig, engagiert und teamerprobt

• Du willst Neues lernen und dich mit eigenen Ideen 
einbringen

• Gern gesehen, nicht notwendig: Photoshop-
Kenntnisse



Offene Stellen

auxmoney.com/jobs
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